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pymes. En La pequefia y mediana empresa en el umbral del siglo XXI. Universidad de Granada. Granada.
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e Luque Martinez, T.; Del Barrio Garcia, S. (2005): Plan Estratégico de la Universidad de Granada. Universidad de Granda.
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http://cim.ugr.es/
http://cim.ugr.es/pages/investigacion/index
http://cim.ugr.es/pages/investigacion/desglosados/index
http://cim.ugr.es/pages/investigacion/desglosados/index
http://cim.ugr.es/pages/investigacion/desglosados/index
http://cim.ugr.es/pages/investigacion/desglosados/libros
http://cim.ugr.es/pages/investigacion/desglosados/libros
http://cim.ugr.es/pages/investigacion/desglosados/libros
http://cim.ugr.es/pages/investigacion/desglosados/libros
http://cim.ugr.es/pages/investigacion/desglosados/libros
http://cim.ugr.es/pages/investigacion/desglosados/libros
http://cim.ugr.es/pages/investigacion/desglosados/libros
http://cim.ugr.es/pages/investigacion/desglosados/libros
http://cim.ugr.es/pages/investigacion/desglosados/libros
http://cim.ugr.es/pages/investigacion/desglosados/libros
http://cim.ugr.es/pages/investigacion/desglosados/libros
http://ofiweb.ugr.es
http://ofiweb.ugr.es
http://ofiweb.ugr.es
http://ofiweb.ugr.es
http://ofiweb.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
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Comunicacién. UOC. Barcelona. Espafia
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Manuel Ortigueira Bouzada. Edicién Digital @ Tres. Sevilla, Espaiia.

| | Accesibilidad | Politica de privacidad
CEI BIOTIC | © 2024 | Universidad de Granada

Oficina Web UGR


http://cim.ugr.es/static/Validador
http://cim.ugr.es/pages/privacidad
http://cim.ugr.es/pages/privacidad
http://cim.ugr.es/pages/privacidad
http://cim.ugr.es/pages/privacidad
http://cim.ugr.es/pages/privacidad
http://biotic.ugr.es
http://biotic.ugr.es
http://biotic.ugr.es
http://www.ugr.es/pages/creditos
http://www.ugr.es/pages/creditos
http://www.ugr.es/pages/creditos
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://www.ugr.es
http://ofiweb.ugr.es
http://ofiweb.ugr.es
http://ofiweb.ugr.es
http://ofiweb.ugr.es
http://ofiweb.ugr.es

